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SETOR DE VIAGENS CORPORATIVAS MOVIMENTAM R$ 32,7 BILHOES NO 12
TRIMESTRE E BATEM RECORDE.

O LVC — Levantamento de Viagens Corporativas, realizado pela FecomercioSP em
colaboracdo com a ALAGEV — Associacdo Latino-Americana de Gestdo de Eventos e
Viagens Corporativas, indica que a estimativa de gastos das empresas brasileiras
em servicos de turismo como aviacao, locacdo de veiculos, hotéis, entre outros foi
de RS 12,8 bilhdes no més de margo, crescimento de 7,2% em relagdo a igual

periodo do ano passado.

Com esse valor, o acumulado do trimestre chega a RS 32,7 bilhdes e, da mesma

forma que o dado mensal, é recorde para a série histérica, iniciada em 2011.

O més de marco é um indicativo importante, pois é o primeiro més com o
corporativo mais ativo, apds o periodo de férias e carnaval. Assim, com a
aceleracdo da variacdo em relagdo a fevereiro mostra a consolidacao do turismo

corporativo no Brasil.

De fato, com a economia em expansdo, ainda carregando o bom desempenho do
ano passado, de 3,4% de crescimento, as empresas seguem investindo e o turismo
€ impactado, com a manuten¢dao do mercado ativo de eventos, feiras, congressos,
de visita a clientes, filiais, prospeccdes, entre outros inumeros objetivos que o

setor de negdcios possui.

Uma questao positiva que deve colaborar com a economia brasileira é o
distensionamento na crise de comércio global, apds o tarifaco americano. Com os
Estados Unidos e China sentando-se a mesa e discutindo uma tarifa mais razoavel,
reduz o nivel de incertezas e possiveis impactos negativos na economia global, no

fluxo de pessoas e, certamente, o Brasil seria afetado.
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A demanda esta bastante aquecida, tanto é que tem pressionado os pregos para as
empresas, sobretudo nos hotéis. Pegando como exemplo os dados do FOHB,
houve aumento médio de 15,9% na tarifa média no pais em margo quando
comparado com igual periodo do ano passado. Assim, vale a ressalva que esse
aumento do LVC também tem, em parte, uma justificativa de inflagdo no turismo e

nao somente a demanda.

Por outro lado, na aviagdo, segundo a ANAC, houve, em marco, reducdo na tarifa
média de quase RS 100, para uma média no més deste ano de RS 576. O
corporativo, como é habito, tem uma caracteristica de compra mais de curto prazo,
pagando um pre¢o mais elevado. Mesmo assim, na média, a obten¢cdo de um
bilhete mais préximo a data do voo ndo tem sido algo tdo impactante como ja visto

nos anos anteriores.

Como tem sido abordado nas analises do LVC, o aumento da taxa de juros,
atualmente em 14,75%, tera um reflexo na economia com o arrefecimento do
crescimento. No entanto, o turismo é um segmento bastante resiliente, também
pela sua caracteristica de planejamento e de alternativas, ou seja, os eventos,
feiras, congressos deste ano ja foram programados e ndo mudardo mesmo com
uma taxa de juros mais elevada. Mesmo havendo impactos sobre o orcamento das
empresas, ha uma adaptagdo para manter as viagens e gastos com eventos num

formato que encaixe numa nova realidade.

Por isso, a tendéncia é que o turismo corporativo siga registrando crescimento

expressivo ao longo deste ano.
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LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS - LVC

MARCO - FATURAMENTO N

(em RS Bilhdes) VARIACAO
PERIODO 2024 2025 2025/
2024
MES 11,9 12,8 7.2%
ACUMULADO 30,6 32,7 6,8%

NO ANO
FONTE: IBGE

Célculos: FecomercioSP e ALAGEV

Valores a pregos de Abr/25

LVC - Faturamento nos meses de Marg¢o
(Em RS Bi)
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LVC - Faturamento do 12 trimestre
(Em RS BI)
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Nota metodoldgica:

O LVC - Levantamento das Viagens Corporativas é realizado mensalmente pela
FecomercioSP em parceria com a ALAGEV. Os dados sdo coletados de pesquisas do
IBGE, a Pesquisa Anual de Servicos e Pesquisa Mensal de Servigos. SGo levados em
consideragdo setores como transporte aéreo e rodovidrio, meios de hospedagem,
restaurantes, agéncias e operadoras, locadoras de veiculos, eventos culturais,
entre outros. Contudo, o LVC ndo tem por objetivo trazer de forma detalhada essas
informagdes, mas trazer uma dimenséo desse mercado de viagens corporativas. A
partir das informagdes levantadas, é feito um extenso trabalho estatistico de
ponderacgdo para se chegar ao valor do faturamento nacional do setor de viagens
corporativas. Os valores séo atualizados pelo IPCA (Indice Nacional de Pregos ao
Consumidor Amplo), do IBGE
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