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GASTOS COM VIAGENS CORPORATIVAS SOMAM R$ 95 BILHOES NOS 3
TRIMESTRES DO ANO E BATEM RECORDE HISTORICO.

O LVC — Levantamento de Viagens Corporativas, realizado pela FecomercioSP em
colaboragdo com a ALAGEV - Associagdo Latino Americana de Gestdo de Eventos e
Viagens Corporativas, acumulou nos trés trimestres deste ano um gasto estimado
de RS 95,3 bilhdes, alta de 5,2% em relacdo a 2023, e recorde histdrico do
levantamento, iniciado em 2011. Ja considerando a inflagdo do periodo, o mais
alto até ent3o havia sido o periodo de janeiro a setembro de 2014, de RS 94,5

bilhoes.

Somente no ultimo més disponivel, setembro, os gastos das empresas com
servicos de turismo no Brasil avancaram 7,1%, chegando a RS 12,2 bilhdes. Vale
ressaltar que o efeito calendario pode ter ajudado esse desempenho, uma vez que
o feriado de 7 de setembro caiu no final de semana neste ano, enquanto no ano

passado foi num dia de semana, quinta-feira.

Para o mundo corporativo, mais dias Uteis favorece as viagens de negdcios, a
organizacdo de eventos e feiras, visitas a clientes, fornecedores e filiais, entre

outros objetivos.

O fato de ter mais dias uteis ajuda, porém, n3o se pode minimizar o forte
crescimento da demanda nos mais diversos segmentos do turismo corporativo,
até influenciado pelo ritmo da atividade econémica no pais, com todos os setores

mostrando avanco em relagdo ao ano passado.

Na aviacao, por exemplo, o nimero de passageiros gerais foi o0 maior ja registrado
na série da ANAC, de 7,9 milhdes, superando, inclusive, o dado de 2014, até entdo
0 mais elevado. Apesar da tarifa média estar mais baixa do que ha um ano, o perfil

de consumo do corporativo é diferente, com compras mais proxima da viagem, o
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gue acaba acarretando um custo mais elevado para as empresas. Segundo um
levantamento da Tour House, apresentado na ultima edicdo da FESTURIS, em
Gramado, 44% das compras corporativas de passagens domésticas foram feitas
num periodo inferior a 14 dias, pagando uma média de RS 1.260, bem acima da

média praticada no mercado geral da aviacdo de RS 666, segundo a ANAC.

Na hotelaria, o perfil é diferente, até por conta de uma oscilagao relativa menor
das tarifas em relacdo ao aéreo. Em sua maioria, 46%, a reserva é feita com menos
de 7 dias. Mas hd uma preocupacado que a tarifa média tem subido bastantes,
sobretudo nos principais centros como S3o Paulo e Brasilia que, segundo o FOHB
(Férum dos Operadores Hoteleiros do Brasil), tiveram, em setembro, aumento real

de 32,5% e 34,8%, respectivamente.

Entdo, além da demanda mais aquecida, o custo mais elevado também contribui
para o faturamento do LVC. Essa tem sido a tendéncia ao longo do ano, dessa
combinacdo de demanda e precos mais altos que, infelizmente, ja faz parte da

organizagdo dos gestores de viagens corporativas de empresas.

Concluido o 392 trimestre, a tendéncia para o final do ano é de manter esse
desempenho forte positivo, pelos seguintes motivos: economia brasileira segue
em expansao proximo a 3%, o més de outubro sem feriado em dia util e as
empresas investindo, principalmente em novembro, para cumprir o orgamento

planejado do ano.
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LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS - LVC

SETEMBRO - FATURAMENTO -
(em RS milhdes) e
PERIODO 2023 2024 2024/
2023
MES RS  11.409 | RS  12.222 7,1%
ACUMULADO | pos 909618 | RS  95.327 5,2%
NO ANO

FONTE: IBGE

Célculos: FecomercioSP e ALAGEV

Valores a pregos de Out/24

LVC - Faturamento nos meses de Setembro
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LVC - LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS

DESEMPENHO DOS ULTIMOS 13 MESES

FATURAMENTO DE
VIAGENS DE NEGOCIOS |11.408.751|11.857.252(12.188.700| 8.174.632 | 7.467.502 |10.594.27711.519.256|11.048.360| 11.113.557  11.524.264| 7.641.360 |12.196.331(12.222.462
(RS mil)
VAR'A?T?;NUAL 3,5% 5,4% 8,3% 5,5% 5,4% 5,0% 4,2% 3,5% 2,3% 4,9% 6,2% 8,4% 7,1%
e e AV 17,05 14,5% 12,5% 11,4% 10,3% 7,4% 6,4% 5,7% 5,2% 4,8% 47% 5,2% 5,5%
VARIAEO TRIMESTRAL 4,4% 41% 5,7% 6,5% 67% 5% 4,8% 2% 3,3% 3,5% 4% 6,5% 7,0%

FONTE: IBGE
Calculos: FecomercioSP

Valores a pregos de Out/24
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Nota metodolodgica:

O LVC - Levantamento das Viagens Corporativas é realizado mensalmente pela
FecomercioSP em parceria com a ALAGEV. Os dados sdo coletados de pesquisas do
IBGE, a Pesquisa Anual de Servicos e Pesquisa Mensal de Servicos. Sdo levados em
consideragdo setores como transporte aéreo e rodovidrio, meios de hospedagem,
restaurantes, agéncias e operadoras, locadoras de veiculos, eventos culturais,
entre outros. Contudo, o LVC néo tem por objetivo trazer de forma detalhada essas
informagdes, mas trazer uma dimensdo desse mercado de viagens corporativas. A
partir das informagdes levantadas, é feito um extenso trabalho estatistico de
ponderacdo para se chegar ao valor do faturamento nacional do setor de viagens
corporativas. Os valores séo atualizados pelo IPCA (Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo), do IBGE
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