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GASTOS COM VIAGENS CORPORATIVAS SOBEM 8,2% EM AGOSTO, ATINGEM
NOVO REORDE E SOMAM RS 82,6 BILHOES NO ANO.

No més de agosto, o LVC — Levantamento de Viagens Corporativas, realizado pela
FecomercioSP em colaboragcdo com a ALAGEV - Associacdo Latino Americana de
Gestdo de Eventos e Viagens Corporativas, registra um aumento de 8,2% nos
gastos estimados das empresas em servicos de turismo no Brasil, atingindo um
faturamento de RS 12,1 bilh&es, o mais alto para o més da série histdrica, iniciada

em 2011.

Com isso, o acumulado do ano vai a RS 82,6 bilhdes, um crescimento de 4,9% no
comparativo anual e, em termos absolutos, um adicional de RS 3,8 bilhdes para o

periodo.

O més de agosto é importante para o segmento corporativo, pois é um periodo
sem feriados, longo com 31 dias e logo apds as férias escolares do més de julho,
ou seja, um inicio do 22 semestre com a retomada das atividades empresariais de

forma mais intensa.

Vale adicionar que a economia brasileira segue a um ritmo forte de expansao, com
o IBC-br, a prévia do PIB, calculado pelo Banco Central, mostrando avanco de 3,1%
no més de agosto no contraponto anual. Todos os grandes segmentos econémicos
estdo na mesma tendéncia, industria, servicos, agro e comércio, o que essa
homogeneidade traz um grande beneficio para o turismo corporativo, com as
empresas em todo o pais investindo mais e realizando seus gastos em
deslocamentos de colaboradores, em participacdes de feiras de negdcios,

congressos, visitas a clientes, realizacdo de prospeccdes, entre outras finalidades.

No entanto, esse aumento de gasto também tem uma parcela proveniente do

aumento de pregos dos servigos de turismo. A didria média de hotéis monitorados

—

FECOMERCIOSPR | sésc senac




<

TURISMO
Conselho FecomercioSP

pelo Férum dos Operadores Hoteleiros do Brasil, o FOHB, cresceu 13,4% em
agosto, ja descontando a inflagdo do periodo. E em dois tercos dos municipios
analisados, a variacdo é superior a 10%, com destaque para Sao Paulo, com alta de
16,5% e possuindo a maior média de RS 574. Embora n3o seja especificamente do
mercado corporativo, mas é uma importante referéncia de que ha uma demanda

geral crescente e que vem pressionando 0S pregos na ponta.

No lado do aéreo, ha uma reducdo na tarifa média geral, segundo dados
disponibilizados pela ANAC. Porém, quando se filtra para destinos mais
corporativos, como é o caso de S3o Paulo — Brasilia, ha um aumento real de cerca
de 5%. Pode até parecer um percentual pequeno, mas é necessario destacar a
base alta de comparacdo, ou seja, as passagens ja estavam caras e ficaram um
pouco mais elevadas. Lembrando que se trata de uma média geral, sendo o perfil

do corporativo é mais imediatista, arcando com um custo mais alto.

E um dado interessante que foi divulgado recentemente pela empresa Quero
Passagem, foi do crescimento de 55% nas viagens rodoviarias corporativas no 1¢
semestre deste ano, com um foco bem concentrado nas rotas entre as capitais dos
estados da regido sudeste. E uma alternativa para as empresas que ndo estdo
conseguindo arcar com o aéreo mais caro e, a0 mesmo tempo, ndo tem uma
dinamica de flutuacdo de pregos, permitindo um gasto mais controlado, com

previsibilidade e respeitando o planejamento feito.

Portanto, a movimentacdo de viagens corporativas segue no seu nivel recorde no
pais, parte pelos pregcos mais altos, mas ndao pode diminuir em nada o aspecto de
uma demanda forte das empresas, numa correlacdo direta com o crescimento da
economia brasileira atual. Apesar de haver sinais claros de desafios para 2025, o

ano de 2024 vem se consolidando como um étimo resultado para o setor.
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LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS - LVC

AGOSTO - FATURAMENTO R
(em RS mil)
PERIODO 2023 2024 2024/
2023
MES RS 11.186.508 | RS 12.106.998 8,2%
ACUMULADO | p¢ 70 768 424 | RS 82.610.477 4,9%
NO ANO
FONTE: IBGE

Célculos: FecomercioSP e ALAGEV

Valores a pregos de Set/24

LVC - Faturamento nos meses de Agosto
(Em RS BI)
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LVC - LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS

DESEMPENHO DOS ULTIMOS 13 MESES

FATURAMENTO DE
VIAGENS DE NEGOCIOS |11.186.508(11.345.224(11.791.228(12.120.830 8.129.114 | 7.425.921 [10.535.285(11.455.114|10.986.840|11.051.674| 11.460.094| 7.588.551 |12.106.998
(RS mil)
YRR R 3,5% 3,5% 5,4% 8,3% 5,5% 50% 5,0% 2% 3,5% 2,3% 4,9% 6,0% 8,2%
VAR"‘COE;ASE’S“’;:LADA ML 2290 17,9% 14,5% 12,5% 11,4% 10,3% 7,0% 6,4% 57% 5% 8% 7% 5,1%
VARIAGAO TRIMESTRAL 6,5% 40% 41% 57% 6,5% 67% 5,2% 48% 2% 3,3% 3,5% 2% 64%
FONTE: IBGE
Célculos: FecomercioSP
Valores a precos de Set/24
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Nota metodolodgica:

O LVC - Levantamento das Viagens Corporativas é realizado mensalmente pela
FecomercioSP em parceria com a ALAGEV. Os dados sdo coletados de pesquisas do
IBGE, a Pesquisa Anual de Servicos e Pesquisa Mensal de Servicos. Sdo levados em
consideragdo setores como transporte aéreo e rodovidrio, meios de hospedagem,
restaurantes, agéncias e operadoras, locadoras de veiculos, eventos culturais,
entre outros. Contudo, o LVC néo tem por objetivo trazer de forma detalhada essas
informagdes, mas trazer uma dimensdo desse mercado de viagens corporativas. A
partir das informagdes levantadas, é feito um extenso trabalho estatistico de
ponderacdo para se chegar ao valor do faturamento nacional do setor de viagens
corporativas. Os valores séo atualizados pelo IPCA (Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo), do IBGE
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