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GASTOS COM VIAGENS CORPORATIVAS ATINGEM R$ 11 BILHOES EM ABRIL, ALTA
ANUAL DE 4,8% E MELHOR DESEMPENHO PARA O MES DESDE 2014.

O LVC — Levantamento das Viagens Corporativas, realizado pela FecomercioSP em
colaboragdo com a ALAGEV - Associagdo Latino Americana de Gestdao de Eventos e
Viagens Corporativas, aponta um gasto das empresas com servigos de turismo de RS 11
bilhdes no més de abril, representando um aumento de 4,8% em relacdo a igual periodo
de 2023. No acumulado do quadrimestre, a alta também é de 4,8%, para um

faturamento de RS 40,1 bilhdes, um incremento de RS 1,83 bilhdo no periodo.

Embora o valor de abril tenha sido o segundo maior da histéria para o més, atras apenas
do dado de 2014 (RS 11,3 bilhdes), pode-se considerar praticamente como um novo
recorde dadas as diferentes circunstancias. Hd 10 anos, o pais recebia o maior evento
esportivo do mundo, a Copa, e houve uma movimentacdo intensa, de lazer e
corporativo, o que ndo se tem algo similar atualmente. Realizando uma comparacao
com o nivel pré-pandemia, entre 2016 e 2019, o atual patamar estd pouco acimade RS 1

bilhdo do visto em cada um desses anos.

E esse bom momento tem sido puxado pela recuperacdao da demanda nos principais
servicos de turismo, como aviacdo e meios de hospedagem, com aumento no nimero
de passageiros transportados e na taxa de ocupacdo, de acordo com levantamentos

recentes da ANAC e do FOHB, respectivamente.

Por outro lado, ainda permanece o desafio do aumento dos precos para as empresas e
gue contribuiu também para a elevacdo do faturamento no segmento. A inflacdo nos
segmentos do turismo até parecia trazer um alivio nos Ultimos meses. Porém, com o

cambio oscilando préximo de RS 5,40 certamente gerara um efeito negativo sobre os
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precos das passagens aéreas, uma vez que que a moeda americana influencia cerca de

60% dos custos das companhias.

O real mais desvalorizado é efeito da combinacdo de uma permanéncia da taxa de juros
americana num patamar elevado por mais tempo e, ao mesmo tempo, por conta das

incertezas da economia brasileira, sobretudo em relacao ao equilibrio fiscal.

Assim, serd um desafio para todos os gestores, ndo somente para quem trabalha com
viagens ao exterior, mas o preco no mercado doméstico deve ficar pressionado,

impactando também outros segmentos além do aéreo como os meios de hospedagem.

De qualquer forma, ¢ um bom momento para o segmento de viagens corporativas, com
espacos para eventos e feiras com agendas cheias em praticamente todos os grandes
centros do pais, movimentando hotéis, transporte aéreo e terrestre, e que essa
demanda também tem trazido investimentos para ampliacdo da oferta no médio e longo

prazo, contribuindo para uma perspectiva muito favoravel, principalmente para 2025.

LVC - Faturamento nos meses de Abril
(Em RS BI)
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LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS - LVC

ABRIL - FATURAMENTO ~
(em R$ mil) LA,
2024/
2023 2024 2023
RS 10.510.063 | RS 11.018.014 4,8%

FONTE: IBGE
Célculos: FecomercioSP
Valores a precos de Mai/24

LVC - LEVANTAMENTO DE VIAGENS CORPORATIVAS

DESEMPENHO DOS ULTIMOS 13 MESES

abr/23 mai/23 jun/23 jul/23 ago/23 set/23 out/23 nov/23 dez/23 jan/24 fev/24 mar/24 abr/24
FATURAMENTO DE
VIAGENS DE NEGOCIOS |10.510.063|10.697.91410.818.922| 7.085.502 |11.074.29411.231.418|11.672.947|11.999.243| 8.047.569 | 7.351.430 [10.429.604|11.334.143|11.018.014|
(RS mil)
VAR'A?TE?:NUAL 11,8% 8,4% 9,2% 7,5% 3,5% 3,5% 5,4% 8,3% 55% 5,4% 5,0% 42% 4,8%
VAR'ACOEfZA,:lEJS"”E‘;LADA ™M 43.8% 35,0% 28,9% 27,1% 2,2% 17,9% 14,5% 12,5% 11,4% 10,3% 7,4% 6,4% 5,8%
VARIACAO TRIMESTRAL | 23,9% 12,1% 9,8% 8,5% 6,5% 4,4% 41% 5,7% 6,5% 6,7% 5,2% 4,8% 4,6%

FONTE: IBGE
Célculos: FecomercioSP

Valores a pregos de mai/24

Nota metodolodgica:

O LVC - Levantamento das Viagens Corporativas é realizado mensalmente pela
FecomercioSP em parceria com a ALAGEV. Os dados sdo coletados de pesquisas do IBGE,
a Pesquisa Anual de Servicos e Pesquisa Mensal de Servicos. Sdo levados em
consideragcdo setores como transporte aéreo e rodovidrio, meios de hospedagem,
restaurantes, agéncias e operadoras, locadoras de veiculos, eventos culturais, entre
outros. Contudo, o LVC ndo tem por objetivo trazer de forma detalhada essas
informag¢des, mas trazer uma dimenséo desse mercado de viagens corporativas. A partir
das informagdes levantadas, é feito um extenso trabalho estatistico de ponderagdo para
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se chegar ao valor do faturamento nacional do setor de viagens corporativas. Os valores
sdo atualizados pelo IPCA (indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo), do IBGE.
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